http://www.litoralpress.cl

EL MERCURIO - (STGO- 2 > UN CUARTO DE LAS MUJERES CHILENAS EN EDAD DE TRABAJAR SON

01/03/2015 1y ) EMPRENDEDORAS

EN 2005, EL 10,9% DE LAS MUJERES OPTABA POR INICIAR UN NUEVO NEGOCIO, CIFRA QUE SUBIO A 25,5% EN 2013:

Un cuarto de las mujeres chilenas
en edad de trabajar son emprendedoras

Resultados del ultimo estudio Global Entrepreneurship Monitor, liderado por la UDD en nuestro pafs, muestra que en casi una década
también ha subido la cantidad de emprendedoras que finalizan sus estudios universitarios. « SILVANA CELEDGN PoRZIO

Perfil de la mujer emprendedora en Chile

Resultados del GEM 2005 comparables con el GEM 2013.
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EL GEM 2013 MUESTRA QUE
LAS EMPRENDEDORAS chilenas
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EN LOS ULTIMOS NUEVE ANOS se ha deteriorado la visién respecto de los servicios
de apoyo para (ue una mujer emprenda y sea madre.

EN 2005, EL 55% DE LAS EMPRENDEDORAS esperaba contratar entre una y cinco personas
adicionales en su staff'y actualmente ese porcentaje se ubica en 65,6%.
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n 2005 solo
una de cada 10 mujeres que se
encontraban en edad de tra-
bajar —entre 18 y 64 afios—
optaba por tener un nego-
cio propiv. Hoy ese niime-
ro se ha incrementado, y de
aquel escaso 10% de féminas
chilenas econémicamente
activas que tenia un em-
prendimiento, la cifra lle- i
g6 al 25,5%.

Asf lo muestran los re-
sultados del ultimo in-
forme Global Entrepre-
neurship Monitor (GEM
2013), liderado por la
Universidad del Desa-
rrollo (UDD), que esta
casa de estudios prepa-
r6 ad portas de conme-
morarse el Dia Interna-
cional de la Mujer, el pré-
ximo domingo.

De las cifras y datos de es-
te estudio se desprende que,
si bien ha habido avances en
la partlmpacmn de las mujeres
en el mercado laboral y el em-
prendimiento, en particular, es-
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te también ha tenido sus bemo-

3

Media

Informacion

e T

UN CUARTO DE LAS MUJERES CHILENAS EN EDAD DE TRABAJAR SON

EMPRENDEDORAS

vicios sociales para poder conciliar su
proyecto con la familia y el cuidado de
los hijos.

Este salto en la cantidad de mujeres
emprendedoras en los tltimos nueve
afios obedecerfa principalmente a tres
razones, seglin estiman los académicos
de la UDD y coautores del GEM, José
Ernesto Amords y Olga Pizarro.

A nivel pafs se ha fomentado el em-
prendimiento, y en los dltimos afos
hay un entorno que lo favorece. Por
otro lado, a través de un emprendi-
miento las mujeres logran mayor fle-
xibilidad horaria que en un trabajo
asalariado, lo que seria mds compati-
ble conladedicacién alos hijos. Y ade-
mads, el acceso anuevas tecnologfas ha
facilitado los emprendimientos pues,
por ejemplo, es mds factible ofrecer
productos y servicios online, via imé-
genes, y transarlos via web, explican.

Dentro de los datos positivos, el in-
forme GEM 2013 (ver recuadro) mues-
tra también que no solo han aumentado
las emprendedoras “iniciales”, es decir
aquellas donde su negocio tiene menos
de 42 meses, sino que también las “es-
tablecidas”, cuyo emprendimiento tie-

ne mds de 3,5 afos. Las primeras repre-
sentaban en 2005 al 8,2% de la pobla-
cién femenina activa y en el tltimo re-
porte alcanzan el 19%. En tanto, las
establecidas pasaron del 2,7% a 6,5%.

Quiénes emprenden

¢Pero qué tipo de “emprendimiento”
es el que desarrollan las mujeres chile-
nas? El informe considera como em-
prendimiento femenino desde una pas-
telerfa o cualquier negocio de venta de
alimentos u otro producto, por ejemplo,
hasta una empresa de biotecnologia o
un proyecto cultural.

Ambos extremos son consistentes
con las cifras, al desglosar cémo son y
qué tipo de educacién tienen estas em-
prendedoras chilenas. '

De acuerdo al GEM 2013, del total
de las mujeres que inician un negocio,
un tercio (34,8%) tiene estudios uni-
versitarios completos. Los otros dos
tercios no llegaron a la educacién su-
perior o bien lo hicieron, pero no con-
cluyeron con el proceso de forma-
cién. A pesar, entonces, que priman
las mujeres menos instruidas entre
las emprendedoras, de todos modos
hay un avance, pues en 2005 solo el
26% tenfa estudios universitarios

les, pues por ejemplo, hoy son
mds las mujeres que estiman que
no tienen el suficiente apoyo de ser-

completos.

Seguin Amords, las emprendedoras
con educacién superior tienden a desa-
rrollar negocios mds competitivos y de
mayor valor afiadido, como servicios
profesionales y produccién (manufac-
tura) de bienes.
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Otro indica-

dor que ha mejora-

do significativamente

ennueve afos guarda

relacién con las oportu-

nidades dependiendo del

género. Frente a la pregunta

sobre si las mujeres tienen igual acce-

so que los hombres a buenas oportuni-

dades para crear una empresa, en 2005

el GEM arrojé 25% de evaluaciones po-

sitivas, mientras que en 2013 esa per-
cepcidn subid al 66%.

Aparecen bemoles

Pero no todas las cifras son halagtie-
fias. A pesar de que una de las razones
para emprender de las mujeres radica
en tener un trabajo mds compatible
con la maternidad, se ha deteriorado la
visién respecto de los servicios de apo-
yo para que una mujer emprenda y sea
madre.

Uno de los indicadores del GEM
apunta a consultar si existen suficientes
servicios sociales para que las mujeres
puedan seguir trabajando, incluso des-
pués de haber formado una familia. En
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2005 el 55% respondia afirmativamen-
te esta pregunta, pero en 2013 el nivel
de aceptacién bajé al 40%.

Para Amords y Pizarro este resultado
refleja que los servicios de apoyo a la
mujer son aun un tema “muy sensible”
y que ademds por un tema cultural y so-
cial las mujeres son consideradas en
Chile las responsables de los hijos en
gran parte de la poblacién.

Formalizacion al alza

Tanto en el GEM 2005 como en el
reporte 2013 poco mds de la mitad de
las emprendedoras cuenta con entre
uno y cinco trabajadores. Esta cifra
précticamente no ha variado —56,3%
en 2013 y 55% en 2005—, pero donde
si se ha dado un aumento importante
es en las expectativas de contratacidn.
Hace nueve anos, el 55% de las em-
prendedoras esperaba contratar entre
una y cinco personas adicionales en su
staff y actualmente ese porcentaje se
ubica en 65,6%.

A juicio de Amorés y Pizarro, lo inte-
resante de este resultado es que mads
emprendimientos liderados por muje-
res estdn considerando emplear trabaja-
dores, lo que significa que esas empre-
sas estan formalizadas, tienen expecta-
tivas de crecimiento y de estabilidad.

Amords recalca que las mujeres, al
ser entrevistadas cuando GEM levanta
los datos, demuestran interés por tener
un trabajo que sea formal para sus em-
pleados y que se cumplan las normas
previsionales.

.Qué es el GEM?

El Global Entrepreneurship Moni-
tor (GEM) es una iniciativa que surgid
afines de los afios 90 y que fue lidera-
da por dos profesores de Babson Co-
llege y London Business School.

El primer reporte de GEM se publi-
c6 en 1999 e incluyd solo diez paises.
Elobjetivo era subsanar la carenciade
datos sobre la dindmica emprendedo-
ra por medio de la recoleccion de in-
formacion.

Dado el crecimiento de este proyec-
to, en 2004 se conformo la Global En-
trepreneurship Research Association
(GERA) para servir como drgano de
supervision del GEM. EIl GERA armoni-
za y hace calculos basandose en la in-
formacién que le proveen todos los
paises que participan del GEM, que
hoy ya suman 67 naciones. En cada
una hay una institucion ptblica o pri-
vada responsable de este estudio.

En Chile esa institucion es la Uni-
versidad del Desarrollo (UDD), que
desde 2002 participa en este estudio,
lo que implica realizar las encuestas y
aportar datos al equipo de GERA.

El GEM Mujer es un producto deri-
vado del GEM y que la UDD realiza
desde 2005. Ese afio Babson College
publicé el primer reporte enfocado en
emprendimiento femenino a nivel
mundial, y desde ese entonces la UDD
replica ese modelo y elabora un infor-
me anual.

Estados Unidos y Reino Unido tam-
bién han hecho reportes de emprendi-
miento femenino en sus paises, pero
no han realizado esto afio a afio como
si ha ocurrido en Chile desde 2005.



