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AYER LA UDD PRESENTO EL GLOBAL ENTREPRENEURSHIP MONITOR MUJER 2011-2012

GEM: Solo el 25%

(CONCEPCION-CHILE) ATREVE A EMPRENDER

http://www.litoralpress.cl

EL DIARIO DE CONCEPCION GEM: SOLO EL 25% DE LAS MUJERES DEL BIO BIO SE

de las mujeres del Bio Bio
se atreve a emprender

En un ano con desaceleracion, la experiencia indica que son ellas las primeras en
buscar alternativas innovadoras para "rebuscarselas” y aportar a los ingresos eco-

némicos del hogar.

éCuantas son?

Se estima que el 26% (2011) y 25%
(2012) de las mujeres en edad adulta
(18 - 64 aios) estan directamente
relacionadas con una

actividad emprendedora.

Edad

El promedio de edad de las
emprendedoras

iniciales es de 39 afios

y en establecidas es de

49 afnos.

Escolaridad

El porcentaje mayor de
emprendedoras tiene
estudios secundarios
finalizados.

Motivacion

Las mujeres emprenden
mayoritariamente por
oportunidad.

Sector de actividad

Un 72% (2011) y un 53% (2012) de
las mujeres emprendedoras, en
etapas iniciales, y un 69% (2011) y un
57% (2012) en etapas establecidas,
poseen emprendimientos que se
orientan al consumidor final.

Empleos

La mayor parte de las
emprendedoras se
declara autoempleada.

Estratos
socioeconomicos

El mayor porcentaje de
mujeres emprendedoras
pertenece a los estratos
socioeconémicos C3y D.

Sus consumidores

Un 51% (2011) y 45% (2012) de las
emprendedoras en etapas iniciales
considera que sus productos son nuevos
para todos sus clientes. En el caso de las
establecidas, esta cifra corresponde a
39% (2011) y 47% (2012).

Sus expectativas

El 590% (2011) y 65%

(2012) de las emprendedoras, en etapas
iniciales, y el 55% (2011) y 59,3% (2012)
de las establecidas declaran tener algtn
grado de expansiéon de mercado, pero
sin usar tecnologias.

Sus percepciones

Un 56% (2011) y un 52% (2012)

de las mujeres piensa que posee los
conocimientos y habilidades para
iniciar un negocio.
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Es en tiempos dificiles,
como el de ahora, con una
economia desacelerada,
cuando el emprendimiento
femenino toma mas fuerza.Y
es que a mayor tasa de de-
sempleo tanto de hombres
como de mujeres, son ellas
las primeras en “rebuscarse-
las” para salir de los apuros
financieros.

Son algunas de las conclu-
siones que entrega el Global
Entrepreneurship Monitor
(GEM) Mujer 2011-2012 en-
tregado oficialmente ayer por
la tarde enla Universidad del
Desarrollo en Concepcién.

En él, se revela que de las
mujeres activas laboralmen-
teenlaRegién,séloun 25,2%
decidié emprender, versus un
31.7% de los hombres. Eso
ubica a Bio Bio muy por deba-
jo del 35% de las mujeres en
Atacama que decidieron em-
prender o del 28.5% de Tara-
paca. Mientras que la tasa de
emprendimiento femenino a
nivel nacional alcanzé un
25,2%.

“Eso se explica porque en
esas zZonas en esos anos exis-
tié un mayor poder de com-
pra,ypor eso las mujeres em-
prendieron mas”, explica
Olga Pizarro,unadelas inves-
tigadoras del GEM Chile.

Caracteristicas

Eso si, aquellas que deci-
den emprender aun lo ha-
cen en etapas tempranas y
casi siempre apuntando al
cliente final. sin mayor uso
de tecnologia en su inver-
sién. Ademas, trabajan por
lo general con productos de
bajo impacto y no para abas-
tecer a grandes comercios o
industrias.

Segun el informe, sélo un
6.8% de las mujeres tiene un
emprendimiento estableci-
do,yotro 18.5% estd en etapas
iniciales.

“Trabajar con el consumi-
dor final, con artesanias o ali-
mentos, por ejemplo. es don-

de mas apuntan las mujeres”,
explica Pizarro.

Ademas, destaca el bajo ni-
vel de asociatividad que tie-
nen las mujeres, versus los
hombres.

“Ellas tienen un sentido de
controlarlo todo, por eso les
cuenta ingresar un socio ex-
trano a suemprendimiento.Y
silo hacen. prefieren que sea
el marido o el hijo”, destacala
investigadora.

La poca visibilidad de sus
negocios también es otra
realidad que aparece en el
GEM. “Como ellas atienen
por lo general a los segmen-
tos C3 y D, no tienen mayor
injerencia como imagen de
aparecer en otros segmen-
tos”, agrega Pizarro.

Dentro de los motivos que
tienen las mujeres para aban-
donar un emprendimiento
destaca en un 26,5% la esca-
sa rentabilidad que obtuvie-
ron,y enun 36,7% las “razo-
nes personales”.

Miedo al fracaso

Otra de las caracteristi-
cas que revel6 el informe es
que las mujeres han aumen-
tado su nivel de miedo al fra-
caso, llegando hastaun 39%
en Bio Bio.

Eso si, ven el emprendi-
miento como una “carrera de-
seable” enun 73% delos casos
y otro 67% le da un alto esta-
tus al ser emprendedora.

Dentro delas falencias que
se identificé fue la precaria
situacién de tecnologia e in-
versiéon que presentan los em-
prendimientos femeninos. Y
eso se puede explicar tam-
bién en la falta de asociativi-
dad en la zona. Particular-
mente, el bajoimpacto en las
tecnologias de la informacién
es donde mas precarizacion
presentan. “Puede que el hijo
se maneje en las redes socia-
les o en Internet. pero eso no
significa que ellas lo ocupen
para potenciar su negocio’.

Ademais, resalta el bajo ni-
vel de preparaciéon académi-
co de las emprendedoras de
lazona,segtin el GEM. “Y eso

se nota porque no poseen las
redesylos contactos paraha-
cer crecer su emprendimien-
to”, asegura Pizarro. Elindica-
dor de si posee los conoci-
mientos para iniciar un
negocio bajo desde un 56%
en2011a51%en2012.

Descentralizar, dentrodela
misma Region, es otro de los
desafios que enfrenta el mun-
do delemprendimiento feme-
nino. “Las mujeres casi siem-
pre emprenden en sus propias
casas, compatibilizando sula-
bor de madre. por lo que si vi-
ven en una zona lejana, es di-
ficil que vengan a la capital
regional a capacitarse. Por
eso, el desafio es que los servi-
cios publicos se acerquen a
sectores no tan céntricos para
aumentar las redes de capaci-
tacion. Entiendo que el Servi-
cio Nacional de la Mujer esta
haciendo algo en ese aspecto’,
comenta Pizarro.

Desaceleracion

Y aunque no esta incluido
en el estudio mismo, la expe-
riencia indica que en los pe-
riodos econémicos oscuros,
ellas son mds creativas y ge-
nerar emprendimientos ra-
pidamente.

“En el GEM 2009, ellas au-
mentaron notablemente la
cantidad de emprendimien-
tos. Es algo inversamente pro-
porcional: a mayor desem-
pleo. hay mas emprendimien-
to”, revela una de las autoras
del informe.

De hecho, dentro de los
motivos que entregan para
emprender, en la Region del
Bio Bio se registra que casi
un 60% lo hizo por una opor-
tunidad que se presenté,
mientras que casi un 40% lo
hizo por necesidad.

Enlas conclusiones parala
Region, Olga Pizarro identifi-
ca tres focos de accién para
trabajar en los préximos
anos: primero, aumentar el
acceso de las mujeres a las
tecnologias, principalmente
alasligadasalastecnologias
de lainformacion; mejorar el
aprendizaje del inglés como
una herramienta para abrir-
se a nuevos mercados; y 'dig-
nificar el trabajo de la mujer
en base a su propio empode-
ramiento’.

Opine en:
@diari pcion.cl

TWITTER @DiarioConce
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Los desafios claves de las mujeres emprendedoras

=N
Mayor tecnologia Mayor asociatividad Manejo de idiomas
La falta del uso de Trabajar con socios y no La falta de manejo de un
tecnologias de la solo con familiares, es uno segundo idioma, muchas
informacion es una de las de los principales desafios veces frena las
principales falencias de las mujeres posibilidades de
identificadas por el estudio. emprendedoras. crecimiento.
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“Ellas tienen un sentido
de controlarlo todo, por
eso les cuenta ingresar un
socio extrafio a su
emprendimiento”.

“Es algo inversamente
proporcional: a mayor
desempleo, hay mas
emprendimiento”.

“Trabajar con el
consumidor final, con
artesanias o alimentos,
por ejemplo, es donde
mas apuntan las
mujeres”.

Olga Pizarro, investigadora GEM.



