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SE MANTIENE “LEVEMENTE OPTIMISTA”
Confianza de los Consumidores Cedio a
su Menor Nivel desde Agosto de 2013

Esto, segun el indice de percepcién del
consumidor de la U. del Desarrollo y Mall Plaza,
que registrd un descenso de 7,2 puntos en
febrero, alcanzando los 128,2 enteros.
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Fuente: CEEN UDD, en base a encuestas Mall Plaza

La confianza de los
consumidores en
el estrato ABC1
retrocedid a un nivel
levemente pesimista.
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1 Indice de Percep-

cion del Consumi-

dor (IPeCo) que ela-
bora mensualmente el
Centro de Estudios en
Economia y Negocios,
CEEN, de la Universidad
del Desarrollo, en conjun-
to con Mall Plaza, registrd
un retroceso de 7,2 puntos
en febrero, alcanzando los
128,2 puntos. Con esto, la
confianza de los consumi-
dores retrocedi6 a un nivel
levemente optimista, lo
que no se observaba desde
agosto de 2013, producto
de los bajos niveles de cre-
cimiento econdmico.

AGOSTO DE 2013

La disminucién del
IpeCo se explica por el
subindice coyuntural, que
retrocedié 9,7 puntos —lle-
gando a los 171,3 enteros-
y por el subindice de
expectativas, que bajo en
6,2 puntos hasta alcanzar
las 112,8 unidades.

En la Regién Metropoli-
tana, el indice de percep-
cién de los consumidores
disminuy6 a un nivel neu-
tral. Por otra parte, la con-
fianza en el Biobio se
mantuvo en un nivel leve-
mente pesimista por tercer
mes consecutivo, ya que la
visién del desempleo
actual mejord, pero las
visiones de la situacién
econdmica e ingresos futu-
ros empeoraron.

Por estrato socioecond-
mico, la confianza de los
consumidores en el estrato
ABCI1 retrocedié a un
nivel levemente pesimista,
mientras que el C2 descen-
di6 desde un nivel leve-
mente optimista a neutral.
En tanto, en los estratos D
y E disminuyeron signifi-
cativamente a un nivel de
optimismo moderado,
mientras que el C3 se
mantuvo en un nivel opti-
mista.



