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dela Escuela de Publicidad de la Universidad del
Desarrollo, que vivieron el Walter School, que busca
que los estudiantes conozean cémo esla dindmica
de trabajo en agencias de publicidad.

Las ideas presentadas, que apuntaron a un pi-
blico joveny utilizaron como recurso el humor, evi-
denciando un gran pofencial creativoy estratégico,
fueron evaluadas por la agencia JWT Chile.

Walter School es parte de las actividades del
programa de vinculacién con el medio de o Escuela
de Publicidad de la UDD, llamado IN OUT.
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Carlos Nazar, Benjamin Gatica, Felipe Pérez y Manuela Escobar. Marcela Asenjo, Felipe Porte, Macarena Martinez, Hugo Ledn y Sergio Gamboa. Humberto Boellert e Ignacio Silva.




