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iOriginales, no! jCreativos, si!

PABLO

FERNANDEZ momento la idea de ser creativo

se cruzé con la idea de ser origi-
nal y ambos conceptos empezaron a ser
asociados de manera indisoluble.
Desde entonces estamos en una perse-
cucién infructuosa por ser originales,
como si eso fuera la piedra angular de
cualquier innovacién o emprendimien-
to que queramos llevar a cabo, cuando
para mi (humilde aficionado al tema) la
originalidad estd sobrevalorada y la
creatividad mirada en menos. Ser creativo es simplemente
tener la capacidad de crear, es decir, generar algo donde antes
no habia nada. No tiene que ser nuevo o completamente dis-
tinto a lo previamente existente, sino simplemente existir.
Kirby Ferguson, en una excelente serie de videos, nos dice que
“todo es una remezcla” (“Everything is a remix”, bisquenlo
en la web). Més atin, €l plantea que los grandes creadores par-
tieron copiando la obra de otros. Para él 1a copia, la modifica-
cién y la combinacion del trabajo de otros son las fuentes pri-

TENGO la teoria de que en algiin

marias de la creatividad. En un mundo que nos bombardea
constantemente con informacién, nuevas ideas y nuevos pro-
ductos: ;por qué gastar nuestras fuerzas en luchar contra
ellas? Mejor usarlas a nuestro favor como fuentes de inspira-
cién. Cuando los creadores de Dropbox presentaron su pro-
ducto en una ronda de inversionistas, muchos les pregunta-
ron para qué otra aplicacién de hosting online (efectivamente
habia varias peleandose el mercado en ese momento).
“¢Cuantos de ustedes usan alguna de estas aplicaciones?”.
Silencio en la sala. “Nosotros nos esforzaremos porque el dia
de manana todos lo hagan”. Su talento estuvo puesto al servi-
cio de generar una plataforma lo més sencilla, amigable y
préctica de usar, no en justificar qué tan nueva o tinica era su
idea. No son el tinico caso. Facebook tiene un parecido indis-
cutible con MySpace y buscadores existian por miles antes de
lallegada de Google. Asi suma y sigue. En la mayoria de los
casos, lo mas creativo en una idea no radica en su originali-
dad, sino en la forma en que es ejecutada y puesta en practica.
Ahi radica su belleza. En eso est4 su valor. @

Elautor es director de innovacion FEN Universidad del Desarrollo.


http://www.litoralpress.cl/




