LitoralPress Media Informacion

m_mm1—

02/01/2013 LA TERCERA - STGO-CHILE 32 6  APORTE DEL DISENO AL CRECIMIENTO

Aporte del disefio al crecimiento
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Podemos posicionar industrias,
productos y servicios en el mundo.
Paralograﬂoesneoesm-bamrﬂnar
lainversion en disefio y orientarla
a la promocion de una identidad
pais basada en nuestra creatividad.
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UANDO TOMAMOS la deci-
sién de refundar las Bienales
de Disefio, en conjunto con
la Universidad Catdlica de

Chile y con el apoyo de la Asociacion
de Empresas de Disefio, nos propusi-
mos como primer objetivo dar a co-
nocer nuestra disciplina y lograr ins-
talar en la opinion publica la idea de
que el diseflo, presente en todas las
dreas de desarrollo de nuestro pais,
agrega valor. El desafio de entonces
fue demostrar que Chile puede dise-
farse en toda su extension.

La 5a. Bienal supone un objetivo
mayor: establecer la importancia es-
tratégica de esta disciplina como cla-
ve para diferenciarnos a nivel global,
fortalecer la identidad pais y aumen-
tar la competitividad. Asi, dado que
con esta version pretendemos au-
mentar la presencia de la creacién
local en los mercados internaciona-
les, la hemos denominado “Pensa-
miento Global, Creatividad Local”.

Queremos buscar mds espacios
para posicionar productos chilenos
en el mundo y generar industrias de
alto valor agregado en torno a nues-

tras riquezas naturales. Varios paises
ya han entendido esto y, en conse-
cuencia, el disefio es un eje impor-
tante en sus economias.

Uno de ellos es Finlandia, invitado
oficial a la 5a. Bienal. En este pais han
comprendido que la sensibilidad, las
habilidades y las competencias de los
disefiadores permiten desarrollar
productos vanguardistas para el
mercado global a partir del uso inno-
vador de materiales tradicionales,
sistemas constructivos autoctonos y
estilos locales. Gracias al trabajo de
sus disefiadores, hoy Finlandia es un
pais mds orgulloso de si mismo, mds
productivo y mds cohesionado.

Otro ejemplo es Italia. Segun cifras
del centro de estudios Cosmit/Feder-
legnoArredo, el 2009 la industria de
muebles en madera representaba,
por si sola, el 8% de los empleos del
sector manufacturero italiano, cons-
tituyéndose como la segunda mas
grande y generando mas de 400 mil
empleos. La produccién maderera y
de muebles aporta 32,4 mil millones
de euros a la economia italiana. El
desglose de esta cifra debe hacernos

reflexionar: mientras la produc-
cién maderera representa solo el
37% del total, la de muebles al-
canza el 63%. No es necesario re-
calcar que identidad y disefio son
sinénimos en Italia.

Tenemos una gran oportunidad
para aumentar los ingresos del
pais y agregar valor a nuestros re-
cursos naturales a partir de una
mirada creativa a nuestra identi-
dad. Evidentemente, en un pais
donde cada afio se cosechan 40
millones de metros ctibicos de
madera industrial (segtin datos de
la Corporacién de la Madera) hay
espacio suficiente para ambicio-
nar una estrategia nacional basa-
da en el apoyo al disefio. Si hoy la
industria forestal aporta 130 mil
empleos directos en Chile, jpor
qué no pensar cudanto aumenta-
rian, por ejemplo, si se potenciara
una industria de muebles en ma-
dera, al igual que en Finlandia o
Italia? Lo mismo podria ocurrir
con la industria del cobre, donde
somos lideres mundiales.

Es importante aumentar los in-
centivos y esfuerzos orientados a
apoyar que esto suceda. Podemos
posicionar industrias, productos,
servicios y tradiciones locales en
el mundo. Para lograrlo es nece-
sario aumentar la inversién en di-
sefio y orientarla a la promocion
de una identidad pais basada en
los frutos de nuestra creatividad.
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