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[ Qué pasa ]

Ns Negocios

IV BIENAL

Desde ataudes para la exportacion hasta cortinas solares exhibird la IV version de esta
exposicion, que desde el 26 de noviembre al 12 de diciembre se realizard en la Estacion Mapocho.
Entrelos invitados, destacan el alemdn Peter Zecy lomas repiente del diserio danés “verde”.

[Por Francisca Jaray Sandra Vacea]
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Muestra Itinerante de
las Historias del Salitre,
uno de los proyectos
onados de la

empresa Piano & Piano.
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Debieron transcurrir 14 afios para que en Chile se volvie-
ra a efectuar una Bienal de Disefio. La falta de financia-
miento y la ausencia de un grupo organizador integrado
hicieron que la tltima muestra de este tipo fuera efectua-
da con regularidad sélo hasta agosto de 1996. Un escena-
rio que este afio cambid. A contar del 26 de noviembre, en
la Estacién Mapocho, en una superficie de 3.000 m2, se
realizara la cuarta version de este encuentro, que congre-
gara a 93 empresas y 35 disefiadores independientes, con
una muestra de 397 proyectos en total.

En esta IV Bienal, retomada por las universidades Del
Desarrollo y Catélica, y auspiciada por diversos actores
del sector publico y privado, no sé6lo se veran los ultimos
proyectos de packaging, interiorismo, mobiliario e ima-
gen corporativa. También se exhibiran propuestas tan
novedosas como un sistema que permite adaptar la forma
y caracteristicas de ataudes destinados a la exportacién,
hasta los lavados de alma que trae la muestra danesa “It’s
a Small World”, que ya se present6 en Shanghdi y Curiti-
ba, Brasil. El creador aleman y referente del disefio mun-
dial Peter Zec dictara una charla sobre el disefio como
forma de incrementar el valor de las compaiiias.

Todo lo anterior bajo el concepto “Chile se disefia” (eslo-
gan de la Bienal), que pretende enfocarse en un modelo
sustentable de hacer disefio, entregandoles valor agrega-
do a los productos. “Esta pensada en el desarrollo del
pais. Ya no se trata s6lo del hermoso jarrén para decorar
la casa, sino que estd enfocada a la entrega de soluciones
en rubros tan distintos como la salud, mineria y cultura”,
explica José Luis Bayer, presidente de la Asociacién Chi-
lena de Empresas de Disefio (QVID).

En Chile, si bien no hay una cifra especifica, se estima
que la industria del disefio mueve alrededor de US$ 60
millones anuales. Para tener una idea, las 10 empresas
mas grandes del rubro realizan contratos que alcanzan
unos US$ 15 millones al afio. De ahi que las expectativas
del encuentro sean generar nuevas inversiones, contac-
tar a grandes proveedores con oficinas boutique y generar
una propuesta atractiva y transversal para el ptiblico. La
meta de visitantes es ambiciosa: se espera que cerca de
150.000 personas se acerquen a la exposicion.

La tarea de integrar disefio y empresa no ha sido facil. En
Chile, la actividad atin es vista como un costo, en vez de
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como una inversion. Segin fuentes ligadas a la industria,
se estima que las empresas chilenas destinan sdlo un 2%
de su presupuesto al disefio. Una cifra muy distinta a la
que se desembolsa en paises desarrollados. En Gran Bre-
tana, el 8% del PIB lo aportan las industrias creativas,
esto incluye disefio, cine, publicidad y artes escénicas. En
este mercado, el negocio genera un promedio de US$
1.600 millones anuales en exportaciones.

Las cifras de retorno dan cuenta de que, asimismo, se tra-
ta de una apuesta rentable. En Corea, por cada ddlar
invertido las empresas reciben US$ 4 de vuelta.

LAS NUEVAS APUESTAS DE ARBOL

Uno de los invitados emblematicos a la IV Bienal de Dise-
fio es la agencia Arbol de Color. Este equipo multidisci-
plinario, en el que convergen desde arquitectos hasta filo-
sofos, lleva 27 afios haciendo asesorias en las unidades de
marketing y arquitectura de sus clientes. En el ultimo
tiempo, la firma propiedad de cuatro socios, ha optado
por la especializacion, especificamente, la museologia.
Un ambito poco desarrollado en Chile y en el que ya han
implementado proyectos como el Museo de la Memoria,
que se presenta en la Bienal de Santiago. E1 museo sera
parte, ademads, de la II Bienal Iberoamericana, que se lle-
va a cabo la pr6xima semana en Madrid.



19/11/2010 QUE PASA (STGO-CHILE) 70 2

Se trata de una construccién revestida en cristal, sobre la
cual habra impresiones digitales -como imagenes y docu-
mentos- relacionadas con el tema de los derechos huma-
nos, junto con recursos audiovisuales. La idea es que el
visitante permee su conocimiento en esta materia a tra-
vés de una suerte de viaje. En esta linea, hace un mes
inauguraron un museo religioso que les encargé la Uni-
versidad de los Andes.

También participaran, dentro del desarrollo de imagen
corporativa, con una destacada sucursal de telecomuni-
caciones, en donde los espacios, mobiliarios, la ilumina-
cién y sefalizacién estan orientados a que el cliente se
aproxime al producto, contribuyendo a la valoracién de la
marca. Una apuesta que podria resultar atractiva para
futuros clientes. “Nosotros no tenemos expectativas de ir
avender a la Bienal, pero sabemos que ese contacto ayu-
da a vender”, dice Andrés Martinez, disefiador industrial
y socio de la empresa.

RETAIL Y TELEFONIA: LOS QUE MAS INVIERTEN

Un estudio realizado por la Escuela de Disefio del Duoc
UC en 1999 concluyé que un 5% del costo de produccién
dedicado al disefio, equivale a un 70% del valor en el
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mercado. Un dato que las telecomunicaciones y el retail
parecen considerar, pues son los rubros que mas invier-
ten en disefio. El afio pasado se entregé el premio a la
empresa que mas dinero ha aportado en esta materia, y
el ganador fue Unimarc con su cambio de imagen, bajo
la direccion de la agencia Porta4, concepto que partici-
paen esta Bienal.

También habra un stand de Lider Express, a cargo de los
creativos de Procorp, quienes perfilaron de manera dis-
tintiva a los supermercados de la cadena a través de un
formato “de barrio”.

En la Estacién Mapocho se podra recorrer la oficina
de Entel en el edificio Titanium, donde crearon un
centro que permite interactuar a la empresa con
potenciales clientes.

DISENO BOUTIQUE

Pero no todo es consumo masivo y grandes empresas. En
esta Bienal también participaran oficinas de disefio de
nicho. Una de ellas es Piano & Piano, de los hermanos
Luis y Daniela Piano, en la que trabajan tan sélo cinco
personas, pero que maneja clientes tan potentes como las
vifias Concha y Toro, Tarapacé y Morandé. A ellos los ase-
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soran en el etiquetado de sus vinos premium.

Seglin estimaciones de expertos, el sector vitivinicola
se ha ido convirtiendo en un importante cliente de la
industria del disefio, principalmente en todo lo aso-
ciado al etiquetado.

Pero ademas del etiquetado de vino, Piano & Piano tiene
como “estrella” la Muestra Itinerante de las Historias del
Salitre. Se trata de un circuito cronolégico sobre la histo-
ria del mineral, que fue desarrollado para la empresa
Soquimich, y que también sera exhibida en la Bienal Ibe-
roamericana de Madrid.

DANES Y VERDE

“A través de pequefos cambios en nuestra vida cotidiana
se puede ser amigable con el medio ambiente”, asegura
Alejandra Amendbar -decana de la Facultad de Disefio de
la UDD, que organiza la Bienal-, como una de las premi-
sas de la muestra danesa “It’s a Small World”.

Alli mostraran desde instalaciones como el “Soul Wash”
(Lavado de alma) -donde la persona se expone ante gran-
des columnas de papel para recibir un cepillado que le
retirara los residuos “mundanos”-, hasta objetos funcio-
nales y amigables con el medio ambiente. Aqui destaca
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“SunTiles”, una cortina confeccionada al estilo de un
mévil, hecha con fibra éptica, que concentra la energia
solar. Esta cortina no s6lo guarda el calor sino que tam-
bién lo libera cuando es necesario.

Bajo la direccion de la curadora Tina Midrgaard -la tinica
danesa que estard en el encuentro-, cada proyecto busca
entregar nuevas ideas, y productos de disefio que generen
posibilidades en un mundo de cambio constante.®

Un estudio realizado por la Escuela de
Disefio del Duoc en 1999 concluyo que
un 5% del costo de produccion dedicado
al diserio equivale al 70% del valor del
producto en el mercado. Un dato que
las firmas de telecomunicaciones y
retail parecen considerar, pues son las
que mds invierten en este item.
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“La Bienal estd pensada en el
desarrollo del pais. Ya no se trata
solo del hermoso jarron para decorar
la casa, sino que estd enfocada a la
entrega de soluciones en rubros tan
distintos como la salud, mineriay
cultura”, explica José Luis Bayer,
presidente de la Asociacion Chilena
de Empresas de Diserio.

Un total de 397 proyectos se presentardn en la Estacion Mapocho.
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Lainstalacion danesa
“Soul Wash” serd

una de las novedades
en esta Bienal.
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Una de las apuest e Arbol de Colores la museolo,(}fa. En la foto, el Museo de la Memoria, elegido para presentarse en la muestra.
Un estudio realizado por la Escuela de

Diserio del Duoc en 1999 concluyé que

un 5% del costo de produccion dedicado

al diserio equivale al 70% del valor del

producto en el mercado. Un dato que

las firmas de telecomunicacionesy

retail parecen considerar, pues son las

que mds invierten en este item.



