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DISPARES EVALUACIONES DE LOS EXPERTOS, AUNQUE LA CONSIDERAN MEJOR QUE LA ANTERIOR

"Chile hace bien", la nueva férmula para
posicionar al pais en el mundo

\

Fundacion Imagen de U )
Chile lanzard e

Estas son algunas

la campana de las imagenes de la
internacional en - gt s
varios paisesde e e
América y Europa. :

Fue presentada la semana ‘

pasada, pero su lanzamiento
oficial serd el 17 de septiem- |
bre. La nueva imagen con que |
buscan posicionar a Chile en el
mundo estd encabezada por la
frase "Chile hace bien".

La campana fue creada por |
la Fundacién Imagen de Chile
y busca incrementar el prestigio |
del pafs y entregarle un valor |
agregado a los productos nacio- |
nales. El concepto se desarrolla “\
en dos lineas: aquellos productos |
y servicios de Chile presentes en la
vida de las personas en el mundo
y los chilenos que han hecho un

\

"te hace

nal, El Pais gen que se quiere proyectar, las e
bien' puede

de Espafia, The Guardian, opiniones de los expertos fueron

aporte relevante al mundo. entre otros. dispares. ; tener muchas lecturas, lo
La campania se lanzard en medios Sergio Gamboa, director de la  que me parece interesante puesto
de comunicacién internacionales La opinion de los expertos Escuela de Publicidad de la Universi-  que en la imagen de Chile hay que

como CNN, BBC, Wall Street Jour- Respecto de esta nueva ima- daddel Desarrollo,sefiald que“'Chile  combinar distintas 4reas de interés:
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turismo popular, turismo temaético,
inversiones, cultura, etc” y agregd
que el tema grafico "luce bien",
pero "zacaso en el extranjero no se
ha visto esta estética miles de veces
en campanas de Nat Geo, Discovery,
etc.?(...) No veo una diferenciacién
significativa que ponga a Chile en un
contexto distinto de lo que podria
hacer Argentina, teniendo parajes
similares a los nuestros".

Lo mismo senalé Cristidn Le-
porati, director de la Escuela de
Publicidad de la Universidad Diego
Portales, quien dijo que "no hay

" ventajas competitivas claramente
diferenciadas en los avisos y audio-
visual. En definitiva, esta campafia
podria calzar con los atributos
de varios paises, no sélo Chile o
Argentina". '

Por la via opuesta, el economista
y experto en marketing de la Uni-
versidad Central, Rafael Garay, la
. evalud positivamente. "Me gusta

bastante la gréfica, creo que en

“general muestra con mucha

| limpieza el entorno natural.

La gréfica del nifio no estd tan

' bien lograda, pero,en general,

creo que es un enfoque positivo,
real, y crefble".

Gamboa agregd que "este concep-
-to es mucho mejor que el de Pro Chi-
le,sin duda", alo que Garay agrega,
"la camparia anterior, no guardaba
sintonia con el "Chile real".



