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Estudio de la UDD e Inteligencia de Negocios analizd la informacién entregada por 75 firmas nacionales:

Empresas chilenas entregan menos informacién
a sus accionistas que sus pares extranjeras

(s

Uno de los factores que podria explicar la diferenciaes la falta  Antofagasta Minerals y Masisa empataron en el primer lugar
de incentivos. Esto, debido a que en Chile los inversionistasno  entre las empresas que difunden la mayor cantidad de
castigarfan la poca transparencia. informacién en el mercado local,

Las compaiiias gque entregan mas informacion segiin la UDD
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Antofagasta Masisa Enersis Endesa
La minera ligada a la familia Luksic estd ~ Los ejecutivos de la forestal tendrianun ~ La alta presencia de capital extranjero El origen europeo de la compafiia
listada en la bolsa de Londres, un mercado  mayor convencimiento acerca del valor que explicarfa el puntaje que logra la eléctrica  eléctrica influiria en el alto nivel de detalle,
donde los inversionistas exigen mayores crea para las empresas el entregar mas dentro del ranking. Esto, debido a que la acerca del negocio, que da a conocer la
estandares de transparencia a las empresas  informacion a sus accionistas, dicen en la compafiia ya tiene interiorizadala impor-  empresa a través de su pagina web, expli-
donde participan. Universidad del Desarrollo. tancia de los inversionistas fuera de Chile, can en la Universidad del Desarrollo.
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Un andlisis a la informacién
que publican 75 de las empresas
nacionales mds grandes confir-
ma las diferencias a nivel de

transparencia y regulacién en-
tre el mercado local y sus pares
extranjeros.

En el estudio realizado por la

Universidad del Desarrollo

(UDD) y la consultora Inteli-

gencia de Negocios (IdN) se re-
vela que las companias locales
entregan en general menos in-
formacién a sus inversionistas
que lamedia de firmas extranje-
ras también incluidas en el ana-

lisis, como Banco Itad, Toyota y
Coca Cola. .

El estudio examind la infor-
macién que incluyen las compa-
fifas en sus pdginas web, entre
otros, datos acerca del negocio,
sobre su gobierno corporativo e
informacién financieras. Con
ello,1a UDD e IdN construyeron
el Indice de Transparencia Cor-
porativa (ITC).

Los resultados de la medicién

evidenciaron una amplia brecha
entre locales y globales: mien-
tras que las compaiifas locales
obtuvieron en promedio un ITC
de 49.4 puntos, de un maximo
de 100, las extranjeras alcanza-
ron uno de 79,5 unidades. Es
mds, ninguna empresa chilena
superd el promedio logrado por
las empresas globales.

Falta de incentivos

“El mercado chileno es poco
eficiente, no castiga a una com-
pafifa que. entrega poca infor-
macién”, comenta Rodrigo

Dfaz, director ejecutivo de IdN

y académico de laUDD, hacien-
do alusién a una de las razones
que podrfan estar detrds de la

brecha,

La falta de exigencias de parte
de los inversionistas es un fené-
meno que no se repite en otros
paises, agrega Diaz.

Para los extranjeros es clave
contar con informacién sobre los
fundamentos de la empresa para
invertir. Por ello, dice el experto,
la falta de informacién que en-
tregan las empresas chilenas po-
drfa redundar en una reduccién
de las posibilidades de financia-
miento de las companiias.
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La falta de incentivos no seria
la tinica causa de las diferencias.
Un factor cultural también po-
dria ser el causante, dice Diaz.
“Hay un tema muy chileno de
no querer transparentarlo todo,
de que puede ser riesgoso con-
tarlo todo, algunas empresas
creen que tienen un componente
secreto y alguien podria robdr-
selo”, comenta el académico.

Finalmente, el rol del regula-
dor en Chile versus el del extran-
jero también podria incidir en el
resultado del estudio. Esto, dice
Diaz, debido a que las autorida-
des locales exigen que se les en-
tregue informacién directamen-
teaellos y no alos accionistas en
general.

Brecha sectorial

Algunos dmbitos econémicos
albergarian a empresas menos
transparentes que
otros, es una segun-
da conclusién del
estudio.

Las empresas lo-
cales de alimentos,
por ejemplo, tienen
la brecha mds am-
plia en relacién con
sus similes globales: la diferen-
cia es de 43,1 puntos.

Al contrario, las que tienen la
diferencia mds acotada son las

2

EMPRESAS CHILENAS ENTREGAN MENOS INFORMACION A SUS
ACCIONISTAS QUE SUS PARES EXTRANJERAS PARTE 03

de construccién (15,3), energia
(16,66) y transporte (16,77). Se-
gtin Dfaz, las empresas con com-
petidores directos en el extranje-
ro tenderfan a ser mds transpa-
rentes, debido a que tienen que
competir con firmas que entre-
gan mds informacién.

Ganadores locales

Antofagasta Minerals y Masi-
saempataron con 77,3 puntos en
el primer lugar entre las firmas
locales con el mayor nivel de
transparencia con sus accionis-
tas, segtin el estudio.

En el caso de la
minera ligada al
grupo Luksic, se de-
be a que la compa-
fifa estd listada en
Londres, dice Diaz.
Esto obligarfa a la
compafifa a compe-
tir con otras firmas

que entregan una mayor canti-
dad de informacién, en un mer-
cado donde la transparencia es
premiada por los inversionistas.

Masisa serfa un caso distinto,
argumenta Dfaz: “Hay un con-
vencimiento de las personas que
manejan la empresa de que ser
transparente genera valor”.

Detrds de Antofagasta Mine-
rals y Masisa se ubican Enersis y
Endesa, con el segundo y tercer
lugar respectivamente, lo que se
explicaria por la alta presencia
de inversionistas extranjeros en
el sector eléctrico local.

DIFERENCIAS
Las firmas IPSA obtuvieron un
mejor puntaje (53,65) que las
que no cotizan en el indice
(40,19).
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PRIMER LUGAR
Tenatris, la sideriirgica
argentina, obtuvo el
puntaje mas alto entre
las empresas globales.
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Brechas entre Masisa
empresas locales y obtuvo el puntaje mas alto en

cuanto a la informacion disponible
sobre su gobierno corporativo.
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Enersis
es la que obtuvo el segundo
mayor puntaje en cuanto a los

globales por sector

A mayor diferencia menor
transparencia.

CIFRAS EN PUNTOS

Construccion

................... detalles sobre su gobierno
_ Energa -16,66 corporativo.
Transporte -1677
Mineria , -23,41 A :
i e A1L012ZAS (A
. }Slderuggialme @ m3388 s detalles de la compaiiia
_ Financieo = -33,50 a actuales y potenciales
r . =3571 inversionistas.
3671 Endesa
o es la que entrega mas datos
Eirenta;UDD e 1dN ELMERCURIO  financieros a sus inversionistas.

Para determinar esto tltimo,
el estudio no considerd la
informacion obligatoria que debe
ser enviada a la SVS.

%
Cuatro
son las empresas que no entre-
gan informacién a sus inversio-
nistas. Estas son Azul Azul y las
sociedades Norte Grande, Cali-
chera y Oro Blanco.
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Las empresas locales obtuvieron el
puntaje més bajo en la medicién.

De un méximo de 100 puntos.

*Unin Europea.  **América Latina, EEUU. | Inglaterra | Italia | Alemania | OtrosUE* | Otros AL** | Brasil Asia Francia | Espafia Chile

LAS EMPRESAS MAS TRANSPARENTES EN CHILE

12 Masisa 77'3puntos 1° Antofagasta PLC 77’3 puntos 2° Enersis 76’4 puntos 3% Endesa 74’3 puntos 4° AN 73’1 puntos 5% sqm-B 72'8 puntos

Fuente UDD e IdN EL MERCURIO




