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Chile y Expo
Shnnglunmo

Qtimenideﬂm.Amhm
de ver por los medios la espectacular
inauguracion de la Expo Shanghai
2010, feria mundial que realizo gran-
des inversiones en infraestructura y
que cuenta con la representacion de
179 paises y 57 organizaciones no
gubernamentales. La cuenta:

US$ 4.200 millones de dolares gasta-
dos, equivalente al doble de las
inversiones hechas en los Juegos
Olimpicos de Beijing 2008.

No obstante esta cifra, sélo 80
paises cuentan con pabellon propio y
Chile es uno de ellos. Independiente
de las controversias generadas por su
disefio, hay que destacar que la ima-
gen del pais ha quedado en la retina
de los visitantes. Un reportaje recien-
te realizado por la prensa china des-
tacaba a Chile no sélo como un pais
al otro lado de China, sino también
por su cobre, su vino, la Isla de
Pascua y los glaciares del sur. Frente
a esto, las autoridades encargadas de
la promocion de la marca “Chile”
han hecho un trabajo encomiable.

Sin embargo, esta tarea debe ser
acompaiiada por una politica de
acercamiento politico para poder
atraer inversiones desde el “gigante
asiatico” hacia Chile. Si bien nuestro
pais fue uno de los primeros en reco-
nocer a la Republica Popular China,
en firmar un Tratado de Libre
Comercio y apoyar su ingreso a la
OMC, las grandes inversiones de las
empresas chinas se orientan a Brasil,
Venezuela y Pert.. JQué tienen de
comun estos tres paises? Ellos han
hecho un trabajo de acercamiento
explicito de sus respectivos presiden-
tes ante las autoridades chinas.
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